CONVEGNO FINALE PRIN 2007–2009 
“Mobilità del turismo regionale incoming: 
aspetti socio-economici del comportamento e delle motivazioni”
Turisti per caso?... Il turismo sul territorio: 
motivazioni e comportamenti di spesa
CATANIA, 16-17 giugno 2011

Il convegno
Il convegno si propone di presentare i risultati, in forma definitiva, delle attività di ricerca realizzate nell’ambito del PRIN 2007-2009 coordinato dall’unità di ricerca dell’Università di Palermo.

Il progetto si è proposto come principale obiettivo la descrizione del turismo incoming all’interno delle aree territoriali della Sicilia e della Sardegna. Lo studio del fenomeno è stato condotto con riferimento all’analisi delle motivazioni, dei comportamenti e del livello di soddisfazione dei turisti. Il convegno intende costituire un momento di confronto fra studiosi sul piano scientifico e di coinvolgimento degli operatori del settore e dei rappresentanti istituzionali.   
Call for papers 
All’interno del convegno, oltre a discutere ed approfondire gli aspetti teorici, metodologici ed empirici della ricerca, sono previste sessioni di lavoro su tematiche inerenti le scienze del turismo. Sono invitati a partecipare studiosi di altre Università e centri di ricerca. I partecipanti interessati possono presentare contributi liberi di carattere metodologico e/o applicativo sulle seguenti aree tematiche:
1. Regional tourism and destination management strategies  
2. Tourist demand and territorial mobility
3. Applications of consumer behaviour theory in tourism
4. Tourist satisfaction   
5. Social and economic effects of tourism 
6. New trends of tourism market 
Informazioni e scadenze 
Il convegno si svolgerà a Catania nei giorni del 16 e 17 giugno 2011, presso la Facoltà di Scienze Politiche. L’iscrizione è gratuita.
Coloro che fossero interessati a presentare un contributo dovranno inviare all'indirizzo e-mail scienzeturismo@unict.it un abstract del loro intervento entro il 15 marzo 2011 della lunghezza massima di 350 parole, accompagnato da una breve nota biografica (massimo 3-4 righe) e un breve elenco delle pubblicazioni sul turismo eventualmente realizzate (massimo 4). 
Il comitato scientifico darà comunicazione dell'accettazione entro il 18 aprile 2011.
L'abstract dovrà essere realizzato sia in italiano sia in inglese, secondo il modello d’impaginazione riportato di seguito, ed organizzato in modo che siano considerati i seguenti punti: 

a) Obiettivi della ricerca;
b) Metodologia e base informativa; 

c) Risultati attesi/raggiunti. 

 
Pubblicazione abstract e atti finali 
Tutti gli abstract accettati saranno pubblicati all'interno di un CD-ROM con ISBN. 

I partecipanti al convegno potranno sottoporre il loro contributo in forma estesa, entro il termine del 20 luglio 2011, seguendo i criteri di formattazione che saranno indicati in seguito. Ciascun contributo sarà valutato da due referee per l'eventuale pubblicazione all'interno di un volume della book series "Scienze del Turismo" della casa editrice McGraw-Hill. 

Per qualsiasi ulteriore informazione, vi invitiamo a contattare la segreteria organizzativa all'indirizzo e-mail: scienzeturismo@unict.it.
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MODELLO DI IMPAGINAZIONE DEGLI ABSTRACT 
in italiano ed in inglese 
(scadenza presentazione 15 marzo 2011)

Testo max di una pagina, inclusi titolo, autori, affiliazione e riferimenti bibliografici.

TITOLO (Times New Roman, 12, grassetto) 

Cognome, Nome del primo autore; Cognome, Nome del secondo autore; (Times New Roman, 12)

Affiliazione (ad es. Università, Dipartmento), Indirizzo, E-mail: primo autore (Times New Roman, 10, corsivo)
Affiliazione (ad es. Università, Dipartmento), Indirizzo, E-mail: secondo autore (Times New Roman, 10, corsivo)
ABSTRACT (Times New Roman, 11, grassetto)
Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). Testo max di 350 parole (Times New Roman, 11). 
RIFERIMENTI BIBLIOGRAFICI (Times New Roman, 11, grassetto)

Bozzola G.B. (1985), Dimensioni ed efficienza nell’economia aziendale, FrancoAngeli, Milano. 

Cattaneo M. (1984), Economia delle aziende di produzione, Etas Kompass, Milano. 

Greybound L. (1995), Evoluzione nelle organizzazioni, in L’Impresa, n. 9, pp. 5-15.


Text max one page including title, author, affiliation and references.

TITLE (Times New Roman, 12, Bold) 

Surname, Name of author1; Surname, Name of author2 (Times New Roman, 12)

Affiliation (i.e. University, Department), Postal Address, E-mail address: author1 (Times New Roman, 10, Italic)
Affiliation (i.e. University, Department), Postal Address, E-mail address: author2 (Times New Roman, 10, Italic)
ABSTRACT (Times New Roman, 11, Bold)
Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11). Text no more than 350 words (Times New Roman, 11).
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